Bajo el lema, “Por un mercado agrario y alimentario, regulado, justo y transparente”, COAG, UCE y CEACCU, convirtieron ayer  el madrileño Paseo de Recoletos en la huerta de España.A las frutas y  hortalizas se unieron este año productos cárnicos, aceite, vino, leche y pan.

COAG-IR DE CASTILLA-LA MANCHA PARTICIPÓ EN EL III MERCADO AGRARIO TRANSPARENTE QUE SE CELEBRÓ EN MADRID CON VINOS DE LA REGIÓN.

Toledo, 26 de marzo de 2009. Una delegación de la Coordinadora de Organizaciones de Agricultores y Ganaderos-Iniciativa Rural (COAG-IR) de Castilla-La Mancha participó  en el III Mercado Agrario Transparente que se celebró ayer en el madrileño Paseo de Recoletos y en el que se vendieron más de 20.000 kilos de productos a precio de origen, entre ellos el vino de la región.

 Bajo el lema, “Por un mercado agrario y alimentario, regulado, justo y transparente”, COAG-IR colaboró en esta iniciativa con un millar de botellas de vino blanco, tinto y rosado de las distintas variedades que se elaboran en Castilla-La Mancha, además de caldos ecológicos con marchamo regional.

Durante  el III Mercado Agrario Transparente , en cuya organización y  desarrollo participaron también la  Unión de Consumidores de España (UCE) y  la  Confederación Española de Amas de Casa, Consumidores y Usuarios ( CEACCU), los  ciudadanos, además del vino,  pudieron adquirir una gran variedad de frutas y hortalizas, productos cárnicos, aceite, leche,  y pan, con los que los agricultores procedentes de todas las comunidades autónomas, a excepción de Baleares, demostraron  a los miles de madrileños  que pasaron  por el mercado lo que puede llegar a cundir un euro  si compran  en origen.

Asimismo se presentó  el documento reivindicativo “Alimentación, cuestión de Estado”, en el que se describe la crítica situación en la que está inmerso  el sector agrario y se recogen las demandas de de agricultores y consumidores para corregir los desequilibrios de la cadena agroalimentaria y los precios de ruina que se están pagando en estos momentos en el campo.

Este tipo de actuaciones se enmarcan dentro del acuerdo de colaboración firmado entre las tres organizaciones en  2006, con  el objetivo de establecer estrategias conjuntas que acaben con el desequilibrio existente en el mercado de productos agrarios, dominado por la gran distribución comercial. 

La firma de ese acuerdo sirvió como pistoletazo de salida de la campaña de sensibilización, denuncia y reivindicación,  “¿Quién se queda lo que tú pagas?”,  que durante los últimos años ha recorrido las distintas comunidades autónomas para dar a conocer la escasa participación de los agricultores en la conformación del precio final que adquiere su producto, en  la mayoría de los casos no supera el 25%, y los desorbitados márgenes comerciales que se generan , llegando incluso en algunos  casos  a alcanzar el  1.500 % .

.

